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El punto de encuentro donde se
decide el

®






El sector esta en |
un punto de inflexion ;

Nueva regulacion 55 Exigencia creciente Transformacion
europea que redefine el en sostenibilidad y acelerada hacia la
modelo industrial trazabilidad economia circular

o,

| El sector esta redefiniendo su futuro en este momento. Y solo los actores
presentes en la conversacion formaran parte de él.



El espacio donde se encuentran
los actores clave

«

Asistencia 2 Participacion Ecosistema

Instituciones
Industria
Tecnologia

Toda la cadena en un solo espacio




El sector

¢ 12Mt = 24Mt ¢ 23Mt ¢ +70%

. iclai :
Capacidad de reciclaje, De CO, evitadas Del sector unido

Plastico reciclado liderazgo mundial en una sola voz



Un evento consolidadoy
respaldado por el sector

~ Impacto

= +450 Asistentes il +200 Empresas representadas < 33 Ponentes & « Presencia institucional y sectorial

Y Participacion empresarial

A 8 Gold Sponsor ke 5 Silver Sponsor o 4EspeciaISponsor ) 11 Sponsor & 12 Colaboradores < 14 Media Partners

2 Perfil

il ~87% Empresas

Asociaciones, centros () o S
tecnolégicos y SCRAPs ~2/0 Administracion publica w Alta Concentracioén de decisores

° ~8%
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Un publico con
capacidad real de decision

Y 45% Alta direccion

o 40% Desarrollo de negocio +7o %

{8} 15% Perfiles técnicos Con poder de decision o influencia

| Representacion de toda la cadena de valor.



Un ecosistema completo

E

30% 20% “  B%

Grandes Empresas Pymes

: . 1 Instituciones
empresas consolidadas especializadas

| Acceso simultaneo a decision estratégica y oportunidades reales de negocio.



@ anarpla \

Impulsado por el principal actor
del reciclaje de plasticos en Espana

O
Representacion
del sector industrial
De la capacidad de reciclaje nacional
&
Interlocutor ante instituciones Acceso directo a los
hacionales y europeas lideres del sector



R

Mucho mas que visibilidad

&S Cp | D

Networking Coffee Zona Hospitalit
profesional breaks expositiva P y

. Ar . 5 o Acceso >
Decisores Networking © Visibilidad directo
reales cualificado sectorial a industria

o6



cPor que

Acceso directo
a decisores

Networking
cualificado

Visibilidad ante toda
la cadena de valor

Liderazgo de
conversacion

Vol

Posicionamiento
sectorial

Oportunidades
reales de negocio



Diseno de

stand del
50 Congreso

]

Con trasera, moqueta, mostrador,

Stand 4 m?

mesa altay 2 sillas

Para impulsar tu marca

Opcidn de alquiler de TV para el stand

2



Tu marca

del sector

®



Platinum Sponsor

La maxima categoria de patrocinio, disenada para empresas que quieren liderar la conversacion del sector.

™ Posicionamiento y liderazgo <l Visibilidad y comunicacion
& Posicionamiento "Top of Mind": presencia del logotipo @ Presencia destacada en pantallas del auditorio, campo -‘
en la cabecera de toda la comunicacion, de forma de futbol, zona expositiva y circuitos internos |
destacada y diferenciada del resto de patrocinadores Rese rvado \x
. L \
@ Inclusion preferente en el plan de comunicacién: notas
@ Business Pitch Exclusivo: intervencion de 15 minutos de prensa, web y redes sociales
en el auditorio principal . . . . 11 000 €
@ Entrevista exclusiva o publirreportaje en el °
@ Entrega de Premios ANARPLA: oportunidad exclusiva magazine Plastic to Plastic
de entregar uno de los galardones (Innovacién o
Trayectoria) durante la ceremonia oficial 6 invitaciones al congreso
O Activacion y presencia ® Experiencia y networking
@ stand de 4 m? en ubicacion prioritaria dentro de la @ Reconocimiento protocolario durante
zona de patrocinadores inauguracion y clausura
@ 2invitaciones a un partido de fatbol del Atlético de Madrid
© 1camiseta firmada por los jugadores del Atlético de Madrid



Gold Sponsor

™ Posicionamiento

@ Presencia del logotipo en subcabecera de toda la
comunicacion oficial, con visibilidad destacada

@ Identidad visual integrada en el grupo de
patrocinadores principales

D Activacion y presencia

@ stand de 4 m? en ubicacion prioritaria dentro de la
zona de patrocinadores

O 0 0 A

00 0 %

Visibilidad y comunicacion

Presencia destacada en pantallas del auditorio, campo
de futbol, zona expositiva y circuitos internos

Inclusion preferente en el plan de comunicacion:
notas de prensa, web y redes sociales

Publirreportaje en el magazine Plastic to Plastic

Experiencia y hetworking

Reconocimiento protocolario durante
inauguracion y clausura

2 invitaciones a un partido de futbol del Atlético de Madrid

1 camiseta firmada por los jugadores del Atlético de Madrid

Reservado

6.500 €

4 invitaciones al congreso

23

Entrega de uno de los
Premios ANARPLA - 250 € + IVA




Silver Sponsor

™ Posicionamiento

@ Presencia del logotipo dentro del bloque de
patrocinadores Silver en todas las
comunicaciones oficiales

@ |Integracion en la identidad visual conjunta
del nivel Silver

D Activacion y presencia

@ stand de 4 m? en ubicacion prioritaria dentro de la
zona de patrocinadores

AN

Visibilidad y comunicacion

Presencia en pantallas del auditorio, zona expositiva,
campo de futbol vy circuitos internos junto al resto de
patrocinadores Silver

Inclusion preferente en el plan de comunicacién:
notas de prensa, web y redes sociales

Publirreportaje en el magazine Plastic to Plastic

Silver Sponsor

9.000 €

3 invitaciones al congreso

23

Entrega de uno de los
Premios ANARPLA - 250 € + IVA




Innovation Partner

™ Posicionamiento

@ Business Pitch Exclusivo: intervencion de 15
minutos en el auditorio principal para presentar un
proyecto innovador de la empresa

@ Presencia del logotipo en toda la comunicacién
oficial, con visibilidad destacada

€ |dentidad visual integrada en el grupo de
patrocinadores principales
D Activacion y presencia

@ stand de 4 m? en ubicacion prioritaria dentro de la
zona de patrocinadores

AN

00 0 %

Visibilidad y comunicacion
Presencia en pantallas del auditorio, zona expositiva,
campo de futbol y circuitos internos junto al resto de
patrocinadores Silver

Inclusion preferente en el plan de comunicacién:
notas de prensa, web y redes sociales

Publirreportaje en el magazine Plastic to Plastic

Experiencia y hetworking

Reconocimiento protocolario durante
inauguracion y clausura

2 invitaciones a un partido de futbol del Atlético de Madrid

1 camiseta firmada por los jugadores del Atlético de Madrid

Reservado

8.500 €

4 invitaciones al congreso




Technology Partner

™ Posicionamiento <l Visibilidad y comunicacion

@ Presencia de una maquina en la zona descubierta del @ Presencia en pantallas del auditorio, zona expositiva, %
Estadio (la ubicacion final se determinara en funcion campo de futbol y circuitos internos junto al resto de |
del tamano y peso de la misma) patrocinadores Silver Technology Partner — Maximo 1 \_._

@ Presencia del logotipo en toda la comunicacion @ Inclusion preferente en el plan de comunicacion:

oficial, con visibilidad destacada notas de prensa, web y redes sociales 8 500 €
o

Publirreportaje en el magazine Plastic to Plastic

€ |dentidad visual integrada en el grupo de
patrocinadores principales

3 invitaciones al congreso

[0 Activacion y presencia Experiencia y networking

Reconocimiento protocolario durante
inauguracion y clausura

@ stand de 4 m? en ubicacién prioritaria dentro de la
zona de patrocinadores

2 invitaciones a un partido de futbol del Atlético de Madrid

00 0 %

1 camiseta firmada por los jugadores del Atlético de Madrid



Tres momentos, tres patrocinios

¢ Almuerzo Sponsor

4500€ - ~

Acceso: 2 invitaciones al congreso

Posicionamiento

© Tu marca como protagonista del almuerzo oficial en
el Estadio Metropolitano

© Mencidn especial antes del inicio del servicio
Visibilidad y comunicacién
© Presencia destacada en el area de catering

durante el almuerzo

© Presencia en las pantallas interiores del Estadio Metropolitano
©@ Inclusion del logotipo en Plan de Comunicacion y Marketing
© Mencion en redes sociales oficiales

Stand

@ Stand de 4 m? dentro de la zona de patrocinadores

& Café Sponsor

4000€ - ~

Acceso: 2 invitaciones al congreso

Posicionamiento

© Tu marca como protagonista del café oficial en el Estadio
Metropolitano

©@ Mencidn especial antes del inicio del servicio
Visibilidad y comunicacion

© Presencia destacada en el area de catering durante el café

@ Presencia en las pantallas interiores del Estadio Metropolitano
@ Inclusion del logotipo en Plan de Comunicacion y Marketing
© Mencidn en redes sociales oficiales

Stand

© Stand de 4 m? dentro de la zona de patrocinadores

U Brindis Sponsor

4000€ - ~

Acceso: 2 invitaciones al congreso

Posicionamiento

@ Tu marca como protagonista del brindis oficial en el
Estadio Metropolitano

© Mencidn especial antes del inicio del servicio
Visibilidad y comunicacién

© Presencia destacada en el area de catering durante el brindis
@ Presencia en las pantallas interiores del Estadio Metropolitano

© Inclusién del logotipo en Plan de Comunicacion y Marketing

@ Mencion en redes sociales oficiales

Stand

@ Stand de 4 m? dentro de la zona de patrocinadores



Lanyard Sponsor

© Posicionamiento

& Logo en el Lanyard del congreso
compartido con el logo de Anarpla

DB Activacion y presencia

@ Stand de 4 m? dentro de la zona de
patrocinadores

O 0 0 A

Visibilidad y comunicacion

Presencia en las pantallas interiores del Estadio
Metropolitano

Inclusién del logotipo en el Plan de Comunicacion y
Marketing del evento

Mencion en redes sociales oficiales del congreso

Reservado

3.500 €

1invitacion al congreso




O O 0600 A

Basic Sponsor

Basic Sponsor

2.500 €

1invitacion al congreso

Visibilidad y comunicacion

Presencia en las pantallas interiores del Estadio Metropolitano
Inclusién del logotipo en el Plan de Comunicacion y Marketing del evento

Mencion en redes sociales oficiales del congreso

Activacion y presencia

Stand de 4 m? dentro de la zona de patrocinadores

0O00 A

Colaborador

Colaborador - Exclusivo socios Anarpla

1.500 €

1invitacion al congreso

Visibilidad y comunicacion

Presencia en las pantallas interiores del Estadio Metropolitano
Inclusién del logotipo en el Plan de Comunicacion y Marketing del evento

Mencidén en redes sociales oficiales del congreso



Comparay elige el nivel
de presencia de tu marca

™
&

> B ©

| O | | a |

Platinum

Innovation Partner

Technology Partner

Gold

Silver

Almuerzo Sponsor

Café Sponsor

Brindis Sponsor

Lanyard Sponsor

Sponsor

Colaborador

11.000 € + [VA

8.500 € + VA

8.500 € + VA

6.500 € + [VA

5.000 € + IVA

4.500 € + IVA

4.000 € + IVA

4.000 € + [VA
3.500 € + VA

2.500 € + IVA
1.500 € + IVA

6 invitaciones

4 invitaciones

4 invitaciones

4 invitaciones

3 invitaciones

2 invitaciones
2 invitaciones
2 invitaciones
1invitaciones

1invitaciones

1invitaciones

Exclusivo - Max. 1
Max. 1
Max. 1
Max. 8
Max. 1
Max. 1
Max. 1
Max. 1

Max. 1

Max. 1

Exclusivo socios ANARPLA q
(o)




La visibilidad para
todas las marcas. lampoco lo
sera el impacto

& Disponibilidad 5 Reserva



Forma parte del evento
que
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Reserva tu patrocinio

Organizacion
Secretaria del Congreso
Zinkings Ideas Lab

Persona de contacto

® Monica Facal

Email

congreso@anarpla.com

Teléfono

S (+34) 91189 66 52

zinkings. /|




